N PERFIL DEL ASPIRANTE

iALGUIEN COMO T(!

El aspirante a la carrera de Licenciatura
Comunicacion Social tiene una conexion personal
con la verdad y la transparencia; asi como un
gusto particular por estar rodeado de mas
personas y participar en diversas actividades.
Muchos de los aspirantes podran ya estar
trabajando en el ambito de la comunicacion o
estar influenciados por alguna personalidad a la
cual admiran. Suelen orientarse a esta carrera
personas Creativas, con habilidad para
relacionarse, hablar en pablico y cuyo carisma es
innato.

NREQUISITOS DE INGRESO

Para ingresar a la carrera se requiere del cumplimiento
de los siguientes requisitos de admision:

- Presentar original y copia del diploma de terminacion
de estudios secundarios, premedia y media.

- Presentar original y copia de los créditos de estudios
secundarios.

- Si el estudiante ha realizado estudios universitarios,
presentara lo exigido en los puntos anteriores, ademas
del original y una copia de los créditos universitarios que
obtuvo en otras universidades reconocidas por la Ley y
la propia Universidad del Istmo para realizar las
convalidaciones respectivas.

- Presentar el original y copia de la cédula.

- Presentar dos fotografias tamafio camé.

Los estudiantes nacionales o extranjeros con estudios
fuera del pais deberan:

- Presentar original y copia del pasaporte.

- Presentar dos fotografias tamafio camé.

- Presentar los diplomas y créditos con la
certificacion oficial de la cancilleria o consulado
panamefio correspondiente, o el apostille de La
Haya, tanto para estudios secundarios como
créditos universitarios para convalidar traducidos
al castellano por perito cuando corresponda,
adjuntando el plan de estudios cursado y la
descripcion de los contenidos de las materias con
el sello de la Universidad de procedencia.

~ REQUISITOS DE GRADUACION

Los requisitos de graduacion son los siguientes:
- Haber aprobado todas las asignaturas del
programa de licenciatura con una calificacion
minima de 71.

- Haber obtenido como puntaje final 71 como
minimo o un indice minimo de 1.0.

- Realizar un trabajo de graduacion, el cual debe
ser la elaboracion de una tesis de grado o realizar
un proyecto de emprendimiento.

- Estar a paz y salvo financiero y con otros
servicios que le presta la Universidad.

- Aprobar la plataforma y el examen de egreso del
idioma inglés aplicado por la Universidad del
Istmo.

- Realizar la complecion de 100 horas de trabajo
voluntario.

N REQUISITOS DE PERMANENCIA
Para poder permanecer dentro de las carreras, €l
estudiante debe mantener un puntaje minimo de
71 puntos o un indice acumulativo de 1.0. La escala
de calificacion por asignatura es de 1 a 100, en
donde la nota minima aprobatoria es de 7.

Inicio de Clases:

Inversion por matricula:
Inversion por cada materia:

@ 800 - 0606 Q @Udellstmo

Cantidad de materias:
Servicios adicionales:
Pago total:
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N OBJETIVO GENERAL

Formar profesionales de la comunicacion capaces de disefar, planificar y gestionar diversos tipos de
estrategias de informacion y comunicacion que mediante el empleo de las mejores herramientas y
practicas de la comunicacion, contribuyan con adecuados procesos de transparencia y de libertad de
expresion de la ciudadania y el pais en general.

N PLAN DE ESTUDIO

| CUATRIMESTRE HORAS P

CODIGO NUEVO  DENOMINACION Tebricas | Practicas | Total horas | CRo0 105 |PREREOUlsrrOS

GEN 0189 Espafiol 16 32 43 2 NT

COM 1658 Historia de la Comunicacion 32 32 64 3 NT

GEN 1394 Identidad Universitaria 16 0 16 1 NT

COM 1659 Introduccion a la Comunicacion Social 32 32 64 3 NT

GEN 1389 Planeacion y Manejo del Tiempo 16 0 16 1 NT

COM 1660 Storytelling para comunicadores 32 32 64 3 NT
Total Créditos Cuatrimestre 144 128 272 13

Il CUATRIMESTRE HORAS )

CODIGO NUEVO  DENOMINACION CRED'TOS

COM 1661 Fundamentos de Periodismo 32 32 64 3 COM 1659

GEN 1473 Informatica 16 0 16 1 NT

ING 1466 Inglés | 48 32 80 4 NT

COM 1662 Sociologia de la Comunicacion 32 32 64 3 NT

COM 1663 Taller de Redaccion para 32 32 64 3 COM 1660
Comunicadores Sociales

COM 1084 Teoria de la Comunicacion 32 32 64 3 COM 1659
Total Créditos Cuatrimestre 192 160 352 17

Il CUATRIMESTRE HORAS ,

CODIGO NUEVO  DENOMINACION CREDITOS | PREREQUITDS

COM 1664 Analisis del Discurso 32 32 64 3 COM 1084

COM 1665 Derecho de la Comunicacion 32 32 64 3 COM 1084

EST 151 Estadistica | 32 32 64 3 NT

ING 1467 Inglés Il 48 32 80 4 ING 1466

GEN 1382 Introduccion al Conocimiento Cientifico 16 32 48 2 NT

COM 1087 Psicologia de la Comunicacion 32 32 64 3 COM 1084
Total Créditos Cuatrimestre 192 192 384 18

IV CUATRIMESTRE HORAS )

CODIGO NUEVO  DENOMINACION CREDITOS | PREREQUIITOS

COM 1666 Comunicacion y Poder 32 32 64 3 COM 1084

COM 1667 Fundamentos de Publicidad 32 32 64 3 COM 1084

GEN 1065 Geografia de Panama 16 32 48 2 NT

ING 1468 Inglés Il 48 32 80 4 ING 1467

coM m9 Relaciones Pdblicas 32 32 64 3 COM 1084

COM 1668 Técnicas de Relato y Narracion 32 32 64 3 COM 1663
Total Créditos Cuatrimestre 192 192 384 18

V CUATRIMESTRE

CODIGO NUEVO  DENOMINACION

COM 1669 Comunicacion en Medos Digides 7, 32 64 3 COM 1084
y Redes Sociales

COM 1670 Géneros Periodisticos 32 32 64 3 COM 1661

GEN 291 Historia de Panama 32 32 64 3 NT

ING 1469 Inglés IV 48 32 80 4 ING 1468

COM 1671 Produccion de Audio 32 32 64 3 COM 1668

COM 1672 Técnicas Publicitarias 32 32 64 3 COM 1667

Total Créditos Cuatrimestre 208 192 400 19

VI CUATRIMESTRE
CODIGO NUEVO  DENOMINACION

Total horas CREDITOS |PREREQUISTOS

COM 1673 Andlisis Estadistico de Redes Sociales 32 32 64 3 EST 0151
ADM 1362 Comunicacion Intercultural 32 32 64 3 NT
COM 1674 Comunicacion y Relaciones Humanas 32 32 64 3 COM 1084
ING 1470 Inglés vV 48 32 80 4 ING 1469
GEN 1428 Historia de las Relaciones entre 16 32 48 2 NT
Panama y Estados Unidos de América
COM 1675 Produccion y Direccion de Video 32 32 64 3 COM 1671
Total Créditos Cuatrimestre 192 192 384 18
VIl CUATRIMESTRE HORAS _
CODIGO NUEVO  DENOMINACION CREDITOS [FREREQUEIIDS
COM 1676 Comunicacion Inclusiva 32 32 64 3 COM 1084
COM 1433 Comunicacion Organizacional 32 32 64 3 COM 1084
GEN 1393 Etica Profesional 16 0 16 1 NT
COM 1592 Fotografia Digital 32 32 64 3 COM 1667
ING 1471 Inglés VI 48 32 80 4 ING 1470
COoM 1677 Periodismo Televisivo y Radiofonico 32 32 64 3 COM 1675
Total Créditos Cuatrimestre 192 160 352 17
VIl CUATRIMESTRE HORAS _
CODIGO NUEVO  DENOMINACION CREDITOS [FREREQUEIILS
COM 1678 Comunicacion de Crisis 32 32 64 3 COM 1084
ING 1411 Intraemprendimiento 16 0 16 | NT
MAT 1472 Introduccion a la Matematica 32 32 64 3 NT
MAR 1611 Marketing Digital y Redes Sociales 32 32 64 3 COM 1673
GEN 1384 Metodologia de la Investigacion 16 0 16 1 GEN 1382
ECO 1317 Microeconomia 32 32 64 3 NT
Total Créditos Cuatrimestre 160 128 288 14
IX CUATRIMESTRE HORAS .
CODIGO NUEVO  DENOMINACION CRED'TOS
GEN 1430 Algoritmia y Programacion 16 0 16 1 MAT 1472
COM 1679 Comunicacion, Politicas Pablicas 32 32 64 3 COM 1084
y Ciudadania
GEN 1309 Educacion Ambiental 16 32 48 2 NT
COM 1680 (Gestion de la Reputacion Organizacional 32 32 64 3 COM 1678
COM 1681 Investigacion de Pablicos y Audiencias 32 32 64 3 GEN 1384
COM 1682 Planificacion de la Comunicacion 32 32 64 3 GEN 1084
Total Créditos Cuatrimestre 160 160 320 15

X CUATRIMESTRE
CODIGO NUEVO _ DENOMINACION

Tedricas | Practicas | Total horas e

GEN 1363 Identidad de la Sociedad Panamefia 16 0 16 1 NT

GEN 1453 Practica Profesional 16 480 496 16 COM 1682

GEN 1359 Prevencion y Promocion de la Salud 0 32 32 1 NT
Total Créditos Cuatrimestre 32 512 544 18

X| CUATRIMESTRE HORAS _

CODIGO NUEVO  DENOMINACION CREDITOS [PREREQUIIOS

GEN 1385 Formacion Ciudadana y Resp. Social 16 0 16 1 NT

GEN 1431 Gestion Tecnoldgica e Innovacion 16 0 16 1 NT

GEN 0336 Trabajo de Graduacion 32 32 64 3 GEN 1453
Total Créditos Cuatrimestre 64 32 96 5

4 Total de horas tedricas: 1728 Total de horas practicas: 2048
Total de horas: 3776  Total de créditos: 172 s




T
N PERFIL DEL EGRESADO

El perfil del egresado de la Licenciatura en Comunicacion Social alcanzara los siguientes saberes segin las tres
dimensiones de formacion:

Conocimientos.

- Maneja los fundamentos de la comunicacidn institucional y de la comunicacion masiva. ) o

- Conptqe los elementos constitutivos de cada uno de los medios de comunicacion: estructuralista, funcionalista y
semiotica

- Identifica y aplica los elementos fundamentales de la linguistica del castellano en el disefio de acciones de
comunicacion.

- Investiga de manera critica problematicas sociales de interés comunicacional a partir de su ubicacion en el
contexto historico y cultural, mediante el uso de las herramientas que proporcionan las ciencias sociales y
humanas, y observando una postura ética. . o o ) L

- Interpreta los elementos de los enfoques metodoldgicos cualitativos, cuantitativos y mixtos para su aplicacion en
el desarrollo de acciones de comunicacion. o o ) L

- Conoce las diversas particularidades de los medios digitales durante el disefio de acciones de comunicacion.

- Maneja las principales herramientas de comunicacion tanto en medios tradicionales como en medios digitales.

- Describe las princi ales_teorl,asE/ enfoques contemporaneos de la comunicacion. L ~

- Conocer las metodologias e instrumentos para el analisis, la investigacion de la comunicacion y la produccion de
diferentes tipos de discursos.

Habilidades y destrezas.

- Se comunica con un nivel de escritura y de habla correcto y de acuerdo con las normas del idioma castellano.

- Redacta textos de acuerdo con las caracteristicas de los diversos géneros periodisticos: editorial, articulos de
0})t[n|on,l)reportaje, noticia y articulos de fondo, asi como para las diferentes secciones de un periddico o revista, 0
sitio web.

- Es capaz de escribir guiones para diversos géneros radiofonicos, televisivos % cortometrajes cinematograficos

- Interactla con diversos tipos de audiencias de manera consciente, responsable y ético, haciendo uso del codigo
oral, ?scrlto o visual, con el apoyo de las nuevas tecnologias y aplicando los principios teéricos de la comunicacion
social.

- Elabora textos informativos en variados formatos para que sean difundidos en diferentes medios de comunicacion
ylglataformas tecnoldgicas, empleando los valores y los criterios éticos de la profesion. o

- Propone, planifica y realiza diversos productos audiovisuales para diversos medios radiales, televisivos,
cinematograficos y medios digitales. = , o ) , )

- Elabora textos informativos de interés pablico para diferentes audiencias para que sean difundidos en medios
masivos y plataformas tecnoldgicas. ) o o

- Concibe, disena e implementa diversos planes y estrategias comunicacionales para las audiencias de una
organizacion (internas y externas), coherentes con sus objetivos, ordenamiento juridico y a los criterios de
sustentabilidad y responsabilidad social establecidos. S ) o )

- Elabora contenidos en los diferentes lenguajes y soportes, con fines informativos, periodisticos, educativos, de
incidencia, participacion social, publicitarios, entre otros.

Actitudes.

- Demuestra una actitud proactiva ante los retos y los desafios que presenta la comunicacion, para plantear
estrategias y planes que solventen las necesidades identificadas y que tengan un alto impacto social.

- Se muestra responsable con el manejo de las diversas herramienitas de comunicacion vigentes especialmente de
las redes sociales, para lograr mensajés claros, éticos y transparentes. )

- Demuestra sensibilidad y comprension genuina por los retos sociales que se plantean en la actualidad.

- Es consciente de los impactos que tienén las tecnologias de informacion y comunicacion en las actividades
cotidianas de los ciudadanos. ) ) )

- Trabaja en conjunto con equipos de mercadeo para llevar adelante estrategias y acciones de marketing que
puedan emplearse en empresas y/u organizaciones. , _ )

- Se muestra sensible ante los réquerimientos y consultas que Presentan los diversos actores de la ciudadania.

- Se desempefia de forma proactiva en la implementacion de estrategias o acciones de comunicacion para mejorar la
calidad de vida de las personas. ) L 3 ]

- Trabaja de forma colaborativa con otros profesionales de la comunicacion en la bisqueda de soluciones para
propiciar un ambiente democratico mejor. ) o .

- Lidera o participa en equipos multidisciplinarios que lleven adelante estrategias de comunicacion, campaias
politicas, comunicaciones institucionales y/ o estrategias de marketing.



